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Christian Georges, responsable de l'unité
«Médias et TIC» a la CIIP

3e Semaine des médias a I’école (20-24 mars 2006)

Reski C Passé?

La 3e édition de la Semaine des médias a I’école en Suisse romande n’a pas peur de s’inspirer du lan-
gage SMS en interpellant les classes. Aprés tout, chaque moyen de communication n’a-t-il pas ses
codes et sa langue propres? A partir de ce théme, un éventail d’activités adaptées a chaque niveau sco-
laire seront proposées. Enseignante expérimentée dans des classes a degré multiple (4e/5e primai-
re), au Collége de la Jaluse au Locle, Nicole Philippekin explique ce qui I’a poussée a participer en

2005.

D’une maniére générale, qu’observez-vous dans I’in-
fluence que les médias exercent sur vos éleves?
(Nicole Philippekin): Mes éléves lisent peu les journaux de
facon spontanée. Ils observent plutdt les images et les pubs.
Par contre, la TV est omniprésente et a un fort impact émo-
tionnel. En proposant du vécu intense par I'image et le son,
elle offre davantage de possibilités d’identification. Internet
est de plus en plus utilis¢, soit de maniére interactive soit
individuellement. Le contrdle ne me semble pas toujours effi-
cace de la part des parents! Les enfants sont facilement
influcngables ¢t prennent encore parfois les choses au pre-
mier degré. Il est nécessaire que parents et enseignants édu-
quent aux médias.

Ménagez-vous, dans votre enseignement, des plages
consacrées a la lecture des images et a I’examen des
médias?

Oui, mais pas aussi régulierement que je le souhaiterais. Lors
d’un travail cibl¢ sclon les centres d’intérét exploités, nous
recourons a la lecture des journaux. C’est Ie cas aussi lors-
qu'un fait d’actualité induit. Dans le cadre de notre pro-
gramme de frangais, nous nous intéressons aux faits divers,
a la publicité, aux petites annonces et nous travaillons sur les
imagcs.

Qu’est-ce qui vous a motivée a participer a la Semai-
ne des médias a I’école?

C’¢tait une occasion de travailler toute une semaine ct de
maniére plus approfondie sur ce théme. Le fait que ce travail
ait licu ecn méme temps dans tout le collége était aussi une sti-
mulation. Nous avons eu des échanges interclasses et entre
collegues. Nous avons pu interviewer des professionnels de
la presse locale. De plus, nous disposions d’un matériel péda-
gogique intéressant, aux pistes de travail fort appréciées.
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Quelles activités avez-vous menées a cette occasion?
Dans le collége, il y a eu I'interview radiophonique d’un jour-
naliste en 4e/5e, les autres classes jouant le role du public.
Le ro6le de la publicité a été examiné en 4¢/5e. On a examiné
ct analys¢ un méme ¢vénement au travers de quatre jour-
naux romands en 3e année. En 2e, il y a eu 'interview d’un
photographe de presse. En 1re, on a organisé la visite d’une
imprimerie locale et un reportage. Un petit journal a relaté
tous ces événements en y insérant des petites annonces, des
pubs et des jeux.

L’offre de prestations était-elle a votre convenance?
Lorsque nous avons pris contact avec les intervenants des
médias, ceux-ci ne semblaient pas au courant qu’ils pour-
raient étre sollicités. Il y a eu un moment d’étonnement, voire
de panique... Iinformation ne semblait pas avoir passé...
Heurcusement, leur sens de ’'adaptation et de la disponibili-
té a contribué au succes de nos projets. Le matériel péda-
gogique m’a paru adapté, avec de nombreuses propositions.
Merci aux rédacteurs de ces fiches a utiliser telles quelles,
sans que le maitre ait besoin de tout créer pour la circons-
tance (a condition d’aller voir sur le net bien s{r)!

Que diriez-vous a des collegues pour les convaincre
de participer a I’édition 2006?

Cette expérience vaut la peine déja pour soi-méme, a titre
de développement personnel. Ensuite, quelle belle récom-
pense que de voir les enfants partic prenante, engagés dans
le processus, avec I'envie d’apprendre autrement, allant a la
rencontre de leurs pairs et des adultes avec curiosité et
confiance!
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Renseignements: www.e-media.ch. Inscriptions dés fin janvier 2006.


FrancoiseV
   GEORGES. Ch. (2005). Keski C Passé? 3e semaine des médias à l'école (20-24 mars 2006). Educateur 12, 16




